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Auf ein Wort

Wenn Verlags- und Buchhandelsmarketing
zusammenpassen ...

. spricht man von Win-Win oder auf gut Deutsch: Jeder hat
etwas davon. Mit den neuen Literatur- und Blcherzeitungen unse-
rer Gesellschafterbuchhandlungen wollen wir nach 40 Jahren neue
Wege gemeinsam mit unseren Verlagspartnern beschreiten. Mit
den ,relaunchten” POS-Prasenz- und Darstellungsoptionen fir die
Kundenmagazine der teilnehmenden Buchhandlungen setzen wir
Zeichen. So kénnen unsere Partnerverlage ihre Zielgruppen optimal
erreichen.

Wir sind gespannt auf lhre Meinung und |hre Ideen und freuen uns
Dr. Konrad Martin Wittwer auf viele gemeinsame und erfolgreiche Kampagnen in unseren Buch-
handlungen.
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Dr. Konrad Martin Wittwer

Sprecher der Gesellschafter der Buchwerbung der Neun

Azodhle—

Hans-Joachim Haller

Geschéftsfihrer der Buchwerbung der Neun

Hans-Joachim Haller
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Auf einen Blick

Plattformen fur erfolgreiches
Verlagsmarketing

Die neuen Blcher- und Literaturzeitungen erlauben den unmittelba-
ren Draht des Verlagsvertriebs mit dem Einkauf der Buchhandlung.
Ganz entscheidend: Verlagsmarketing und die buchhéandlerische
Print-, Online- und Point-of-Sale-Inszenierung sind aus einem Guss.
Uber alle Buchhandlungen hinweg kénnen dariiber hinaus themen-
gesteuerte Point-of-Sale-Kampagnen ,zugeschaltet” werden. Statt
.Black-Box-Modellen” kann der Erfolg jeder Verlagskampagne auf
die einzelne Buchhandlung heruntergebrochen werden.

Neue und bestehende Kunden fur
Verlagsthemen begeistern

Leser abholen heiflst themenspezifisches Interesse flr Blcher,
Programme und Autoren wecken. Hier sind wir zu Hause! Hoérbuch,
Reise, Gesundheit, Kalender, Essen & Trinken, Krimi, Nachmittags-
markt und, und, und ... Die thematisch fokussierten Print-, Point-of-
Sale- und Online-Kampagnen fiir und mit unseren Buchhandlungen
sind die Startrampe flr Absatzimpulse.

Neu! Mit erweiterten Einkaufs- und Prasentationsverpflichtungen
der teilnehmenden Buchhandlungen zu den Kundenmagazinen ist
Ihr Erfolg vorprogrammiert.

Reichweitenvorteile fur lhre
Verlagskampagne

Seit 40 Jahren realisiert die Buchwerbung der Neun Marketingmal3-
nahmen flr Sortiments- und Bahnhofsbuchhandlungen in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. In rund 400 Stadten (Buchhandel
inkl. Filialbetriebe) werden rund 8 Millionen Kundenmagazine einge-
setzt. Die Marketinginstrumente der Buchwerbung der Neun bieten
damit im Verbund flachendeckende Reichweiten Uber alle Nielsen-
Gebiete hinweg. Wir freuen uns auf Ihre Ideen!

Hat Ihr Smartphone noch
keinen QR-Reader?
Erfahren Sie mehr unter:
http://hilfe_gr-connect.mobi




LESEMOMENTE

Literatur- und
Bucherzeitungen

So werden Bucher erlebbar

VerknlUpfung von Vertriebsleistungen, POS-
Aktionen und attraktiver Standortwerbung

Die Literaturzeitungen der grofden mittelstandischen Buchhéandler
bieten lhnen die Méglichkeit, nicht nur aktuelle Titel und Autoren,
sondern auch ,,B-Titel” mit Potenzial einer breiten Leserschaft zu
prasentieren.

Durch die Exklusivitat der Literaturzeitungen flr die einzelnen Buch-
handlungen kénnen Sie Verlagsaktionen, POS- und Einkaufsaktionen
direkt mit der entsprechenden Buchhandlung vereinbaren. AulRer-
dem sind die redaktionellen Titelbesprechungen deutlich umfangrei-
cher und kénnen grafisch ansprechender umgesetzt werden.

Vorteil fiir Verlage: hohe Affinitit zur Buchhandlung, direkte
Einkaufsleistung statt , Black Box”, hohe Aufmerksamkeit fiir
regionale Titel, giinstige Titelgebiihr
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Wittwer Lesemomente

Auflage: 225.000 - 320.000

Streuung: Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter Nachrichten, Ludwigs-
burger Kreiszeitung, Béblinger Bote, Sindelfinger Zeitung
Erscheinen: April (zum Ostergeschaft), Juni (zur Reisezeit), Oktober
Projektleitung: Beate Sewald - bsewald@bwd9.de,

Olaf Geyer - olaf.geyer@wittwer.de

Zeit zum Lesen — Heymann Bucherzeitung

Auflage: 270.000

Streuung: Hamburger Abendblatt, ElImshorner Nachrichten, Norddeut-
sche Rundschau, Nordheider Wochenblatt, Wedel-Tipp, Kieler Zeitung
Erscheinen: 30. Marz, 15. Juni, 16. November

Projektleitung: Janina Linde - jlinde@bwd9.de,

Christian Heymann - christian.heymann@buecher-heymann.de

Herwig Bucherzeitung

Auflage: 150.000-218.000

Streuung: Neue Wirttembergische Zeitung, Rems-Zeitung, Geislinger
Zeitung, Gmunder Tagespost, Schwabische Zeitung, Heidenheimer
Zeitung, lpf- und Jagstzeitung, Stdwestpresse Ulm

Erscheinen: April (zum Ostergeschaft), Juni (zur Reisezeit)
Projektleitung: Beate Sewald - bsewald@bwd9.de,

Till Herwig - till.herwig@herwig-online.de

@ wittwer
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Prospektierungen,
Tageszeitungsbeilagen

Impulse setzen. Reichweiten nutzen -
die Kampagnen fur lhre Spitzentitel

Drei auflagenstarke Prospektbeilagen, gestreut in regionalen Tages-
zeitungen, erreichen, regional und saisonal differenziert, ihr breites
Publikum. Mit Coupons, Gutscheinen und einem umfangreichen
Werbemittelpaket kann Aufmerksamkeit in die Buchhandlungen ge-
lenkt werden.

Fruhjahrs-Kampagne
Gute Laune Lesen

\‘E‘u’te Laune Lese
J ] \ E
, '

Die Aktion zum umsatzstarken Ostergeschaft mit den wichtigsten
Frdhjahrsnovitaten und den besten Kinderbichern.

Erscheinungstermin: bundesweit zum Ostergeschaft
Auflage: mind. 500.000 Exemplare

Umfang: 8-12 Seiten

Format: 210 x 280 mm, Streuung in regionalen Tageszeitungen

Sommer-Kampagne
Lesen und Reisen

Die Aktion zu den Sommerferien: die Toptitel fir den Koffer und die
wichtigsten Reiseflhrer und Karten.

Erscheinungstermin: bundesweit zu den Sommerferien
Auflage: mind. 500.000 Exemplare

Umfang: 8 Seiten

Format: 210 x 280 mm, Streuung in regionalen Tageszeitungen
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Weihnachts-Kampagne
Das Blicherfest

s Biccherfort

Die Aktion zur Vorweihnachts- und Adventszeit, die schonsten
Geschenkideen zu Weihnachten fir Grofd und Klein.

Erscheinungstermin: bundesweit zum Weihnachtsgeschaft
Auflage: mind. 3 Mio. Exemplare

Umfang: 8-24 Seiten

Format: 210 x 280 mm, Streuung in ca. 70 Stadten und deren
regionalen Tageszeitungen
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buchSZENE
Kundenzeitschrift

Raum fur Ihre Biicher

Wir schaffen das perfekte redaktionelle Umfeld fiir lhre Autoren,
die Biicher und die Themen lhres Hauses.

Die vier buchSZENE-Ausgaben bieten den Kunden einen umfassen-
den und tieferen Einblick in den Buchmarkt und schaffen Uberblick an-
gesichts der Vielzahl von Neuerscheinungen. Exklusive Interviews und
interessante Autorenportrats, Hintergrundinformationen, ausfihrliche
Beitrage zu aktuellen Debatten sowie wechselnde Themenschwer-
punkte machen die buchSZENE zu einem bestens eingeflhrten und
gefragten Mittel der Kundenbindung, das an Stammkunden auch ver-
schickt wird. Die umfangreichen Individualisierungsméglichkeiten fir
unsere Buchhandler verleihen dem Magazin die von den Kunden so
geschatzte ganz personliche Note. Mit Leseproben, QR-Codes und
Links werden lesenswerte Mehrwerte Uber das Printmagazin hinaus
geboten — hier hat alles seinen Platz, was Sie besonders hervorhe-
ben mochten. Uber buchszene.de und buchszene Facebook kénnen
Leseproben, Vorablese-Aktionen und Votings gezielt platziert werden.
Das komplette Angebot wird auch in einem Online-Blatterkatalog mit
Verlinkung auf die Warenkorbsysteme der Buchhandler gespiegelt.
Ein ausgesprochen attraktives Werbemittel, um lhren Titeln Aufmerk-
samkeit und einen angemessenen Auftritt zu verschaffen.

e Eine Kernmenge von 15 Titeln wird verpflichtend am POS der
teilnehmenden Buchhandlungen in einer Sonderprasentation
dargestellt und eingekauft.

e Diese Kernmenge wird in einem Sondernewsletter an rund
15.000 feste Abonnenten vermittelt.

e Aufkleber ,Unsere besondere Empfehlung” werden auf allen
buchSZENE-Titeln im Buchhandel gelabelt.

Vorteil fiir Verlage: viel Raum fiir Autoren und ihre Titel, Ver-
netzungen in die mobile Welt, hoher Gebrauchs- und Neuig-
keitswert, Themenbliindelungen als Aufmerksamkeitsverstarker,
attraktive Titelgebiihren

Erscheinungstermin: Mitte Marz, Anfang Juni, Ende September,
Mitte November

Auflage: ca. 130.000 Exemplare

Umfang: 64-88 Seiten

Format: 210 x 280 mm
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buchSZENE
Kundenzeitschrift

Themenschwerpunkte 2012
als Beilage im Kundenmagazin und Fortdruck
fur die Warengruppe

So erreichen Sie lhre Kunden
Pocket

Bicher und Themen fur Jugendliche und junge Erwachsene von
13 - 17 Jahren / 2x pro Jahr

LOOK

Das Schwerpunktthema fir alle Kids zwischen 2 und 12 Jahren und
ihre Eltern / 2x pro Jahr

Mein Kind und ich TEB

Wertvolle Informationen, Tipps und Geschenke fir (werdende) Eltern

Sehnsucht Urlaub

Blcher und Themen rund ums Reisen und die Sehnsucht nach dem
Unterwegssein

outdoor
Das Beilagen-Extra fiir Naturfreunde und Outdoorfans

Krimi
Das Schwerpunktthema fir alle Krimi- und Thrillerfans
Online-Plattform fir Endkunden: www.wortundtotschlag.de

Werte — was uns heute bewegt
Das Schwerpunktthema zu Leben und Gesellschaft

Lebenslust & Gaumenfreuden
Das Schwerpunktthema zu Essen & Trinken, Kochen, Dekorieren
und Wohnen

Vorteil fiir Verlage: gezielter Einsatz in der jeweiligen
Abteilung und Warengruppe sowie entsprechende Inszenierung
des Schwerpunktthemas am POS

Krimi-Publikumspreis ,, Mimi”
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KATALOG

buchSZENE Katalog

Jetzt kommt'’s richtig dick

Gerade Stammkunden schétzen unseren ,,buchSZENE"-Katalog, der
ihnen jeweils fUr ein halbes Jahr umfassend und gut strukturiert ei-
nen wertvollen Uberblick an die Hand gibt. Mit persénlichen Tipps
und ausfihrlichen Empfehlungen wird das Augenmerk der Kun-
den auf besonders interessante Blcher und Nonbooks gelenkt. Als
.Nachschlagewerk” hat der Katalog eine lange Verweildauer in den
Haushalten und ladt zum mehrfachen Stébern ein. Durch Zweit- und
Drittleser wird eine hohe Reichweite erzielt. Die vergleichsweise
geringen Titelgeblhren machen den Katalog auch fir kleinere Verla-
ge mit eingeschranktem Werbebudget zu einem hochinteressanten
Werbemittel. Das komplette Angebot wird auch in einem Online-
Blatterkatalog mit Verlinkung auf die Warenkorbsysteme der Buch-
handler gespiegelt.

Vorteil fiir Verlage: lange Verweildauer in den Haushalten, sehr
glinstige Teilnahmegebliihren, saisonale Schwerpunkte setzen,
individuelle (z. B. regionale) Titelbuchungen auf den Individual-
seiten einzelner Buchhandlungen méglich

Erscheinungstermin: Ende Marz und Ende Oktober
Auflage: ca. 120.000 Exemplare

Umfang: 144 Seiten

Format: 180 x 193 mm
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Special-Interest Magazine
und Themen

Vielfalt uber alle Warengruppen ...

Hérbuch-Publikumspreis HérKules®

.. und die lasst sich bekanntermalen nicht lber einen Kamm sche-
ren. Als Supplements, Extras, Specials, Kundenmagazine und POS-
Inszenierungen im Handel bringt die Buchwerbung der Neun unter-

HorBucH

Eazualrin R ansarm e

schiedlichste Sortimentsbereiche auf den Punkt.

HorBuch &y Lo
Das kompetente Nachschlagewerk zum Thema Horbuch
L -
Erscheinungstermine: Frihjahr/Herbst s
Auflage: je ca. 180.000 Exemplare “ L\

Inhalte: alle wichtigen Bereiche der Horbuchproduktion
www.hoerkules.de

HORkulino

Die besten Horblcher fir Kids

Erscheinungstermine: Frihjahr/Herbst

Auflage: je ca. 210.000 Exemplare

Inhalte: alle wichtigen Bereiche der Kinder- und Jugend-
Horbuchproduktion

www.hoerkules.de

einfach klasse — Spal3 beim Lernen
Die verkaufsstarke Kampagne fir den Nachmittagsmarkt

Erscheinungstermin: Ende Januar und Anfang August
Auflage: ca. 40.000 Exemplare + 90.000 Exemplare als Beileger
in FOCUS Schule und spielen und lernen

Inhalte: Vorstellung der neuesten Lernhilfen und Schullektlren, nach
Fachern sortiert, mit durchlaufendem, ebenfalls nach Fachern
sortiertem Index

Vorteil fiir Verlage: geringe Streuverluste, da - S
unmittelbare Leserinteressen bedient werdenx
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Durchstarten in 2012

. mit der Kundenzeitung LESEWELTEN
der Bahnhofs- und Flughafenbuchhandler

Kurz, knapp, knackig..., die Lesewelten bieten kurzweilige Literatur-
tipps fur Pendler, Touristen und Reisende von Sylt bis Rosenheim.
Im handlichen Tabloid-Format, mit boulevardesker Redaktion und
moderner Grafik ist die Suche nach der passenden Lektilre ein wah-
res Lese- und Sehvergniigen.

Vier Mal pro Jahr mit rund 150.000 Exemplaren Auflage sind die
LESEWELTEN aus den Bahnhofen und Flughafen — den modernen
Kathedralen der Mobilitat und des Verkehrs — als Marketinginstru-
mente nicht mehr wegzudenken.

Hohe Identifikation der Buchhandler: Auf vier Seiten stellen sich
Buchhandlungen mit eigenem Editorial, Veranstaltungshinweisen,
personlichen Buchempfehlungen sowie lokalen Informationen aus
den Filialen personlich vor.

Vorteil fiir Verlage: die einzige Kundenzeitung des deutschen
Bahnhofsbuchhandels, sehr giinstige Teilnahmegeblihren, aus-
gepragter Zielgruppenfokus Taschenbuch, hohe Mitnahme-
effekte durch attraktive Gewinnspiele, hohe Identifikation des
Buchhéndlers

Erscheinungstermin: 4x jahrlich — im Frihjahr (Méarz), Sommer
(Juni), Herbst (September), Weihnachten (November)

Auflage: ca. 150.000 Exemplare

Umfang: 8-12 Seiten

Format: 285 x 400 mm (Tabloid)

Projektleitung: Klaus-Dieter MUller - zobel.mueller@t-online.de
Anzeigenleitung: Brigitte Laxhuber - blaxhuber@t-online.de
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Ohne Umwege zur Zielgruppe -
buchSZENE-Leserportal

Wir bringen lhre Titel ins Gesprach

buciis

Zielgruppen informieren, aktivieren und involvieren ist der zentrale Vor-
teil unserer buchSZENE-Online-Aktivitaten. Ob Bannerwerbung oder
Toptitel-Prasentationen auf unseren User-Portalen, Flash-Magazine,
3-D-Flash-Trailer, Vorablesen oder Newsletter: Unsere Onlinemarke-
ting-Angebote bieten sinnvolle Erganzungen zu Print.

Gerne unterstltzen wir Sie als Dienstleister in allen produktionstech-
nischen Fragen rund um lhr Online-Thema.

Unsere Online-Marketing-Angebote flr Verlage:

e Banner auf buchszene.de, hoerkules.de und wortundtotschlag.de

e Premium-Banner im buchSZENE-Newsletter mit rund 15.000
Lesern im Monat

e \Verlinkungen aus Printmagazinen in die Online-Welt fir

Leseproben, Trailer, Autorenfeatures, Verlosungen etc.

[y — —

via QR-Code/Bilderkennungs-App e T
e  Bannerwerbung, Buchverlosungen, First Read auf o PNl =
buchSZENE-Facebook ——__ =
e Kostenglnstige Produktionen in Flash, HTML, : =
After Effects (3-D-Produktion) =

Vorteil fiir Verlage: geringe Streuverluste, da unmittelbare Leser-
interessen bedient werden, geringe Titelgebiihren, unmittelbare
Erfolgsmessung, kostenglinstige Produktionen
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Mitarbeiter

Kathrin Brunner
Pressereferentin / Projektleitung
089 /23 5556 - 41
kbrunner@bwd9.de

Katrin Endres

Assistenz der Geschaftsflihrung
089 /2355 56-50
kendres@bwd9.de

Stefan Emmel

Leiter Projektabteilung / Projektleitung buchSZENE

089/235556-43
stefan.emmel@bwd9.de

Michael Grimm

Online- und Social-Media-Marketing

089 /23 55 56 - 42
mgrimm@bwd9.de

Hans-Joachim Haller
Geschaftsfihrer
089/235556-51
hhaller@bwd9.de

Thomas Kniffler
Redaktionsleitung Thalia Magazin
089 /2355 56-57
thkniffler@bwd9.de

Brigitte Laxhuber
Neue Geschaftsfelder
08276 /5197 57
blaxhuber@t-online.de




Janina Linde
Vertriebsassistenz
089/235556-44
jlinde@bwd9.de

Klaus-Dieter Miiller

Projektleiter Bahnhofsbuchhandel
02692 / 82 99
zobel.mueller@t-online.de

Agnes Schirmer
Projektleitung
089/235556-49
aschirmer@bwd9.de

Beate Sewald
Verkaufsleitung
089/235556-48
bsewald@bwd9.de

Caroline A. Vonier
Projektleitung

089 /235556 -56
cvonier@bwd9.de

Elgin Werk

Vertrieb / Corporate Publishing
089 /235556 -45
ewerk@bwd9.de



Vorhang zu und
alle Fragen offen? -
Nicht bei uns!

Kontaktieren Sie uns:

a 0 C
ccQ Buchwerbung der Neun GmbH
g 99 GoethestraRBe 43

80336 Miinchen

Tel.: 089 /235556 - 3

Fax: 089 / 26 02 24 28

E-Mail: info@bwd9.de

Internet: www.bwd9.de (Business-Portal)
www.buchszene.de (User-Portal)

Geschaftsfiihrung:
Hans-Joachim Haller
Tel.: 089 / 23 55 56 - 51
E-Mail: hhaller@bwd9.de

Ansprechpartner Verlage:
Stefan Emmel

Tel.: 089 / 23 55 56 - 43

E-Mail: stefan.emmel@bwd9.de

Ansprechpartner Buchhandel:
Beate Sewald

Tel.: 089 /23 55 56 - 48

E-Mail: bsewald@bwd9.de

Foto © Dave Steiner



